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Parigi «Oddio è rosso, chis-
sà cosa direbbe Valentino»
pensi entrando nel gigante-
sco bagno pubblico co-
struito davanti all’Institut
du Monde Arab di Parigi
dove si svolge la terza sfila-
ta di Alessando Michele
per lo storico marchio ro-
mano. Mancano i sanitari,
ma tutto il resto c’è com-
prese le porte dei gabinetti
da cui poi usciranno uno
alla volta modelli e model-
le. Le luci al neon nello
stesso colore adorato da
Monsieur Garavani creano
un’atmosfera alla David
Lynch anche se a girare un
magnifico film nei bagni
pubblici di Tokyo è stato
Win Wenders con A perfect
day. Subito dopo ti viene
in mente una frase di Dio-
gene: «Anche il sole entra
nelle latrine ma non ne
esce contaminato». Poi ve-
di arrivare Jared Leto che
si ferma davanti a un lavan-
dino ed è più bello di Luci-
fero ma quando gli chiedi
perché è qui ti risponde:
«Ale è un fratello avuto da
una madre diversa». Solo a
questo punto capisci che il
bagno è una metafora
dell’intimità e che questa è
una delle sfilate più poten-
ti che si sianomai viste per-
ché in bagno siamo tutti
uguali, ma i vestiti hanno il
potere di renderci diversi.

Inoltre tra la nostra nudità
e il resto del mondo c’è so-
lo questo involucro che
parla di noi e ci permette
d’interpretare il ruolo che
ci siamo scelti nella vita.
L’immaginifico designer
romano spiega infatti che
anche la più profonda del-
le intimità è in fin dei conti
un teatro o meglio un me-
ta-teatro nel teatro dell’esi-
stenza. E quindi ecco le ric-
che signore che Valentino
ha sempre vestito nel mi-

gliore dei modi giocare
con i classici modelli degli
anni ’60 corti e con il bor-
do di pelliccia in alternati-
va ai romantici vestiti pie-
ni di balze e ruche. Poi
compaiono quelle sublimi
giacche con il logo V sulle
tasche che negli anni ’80
facevano «formal dress for
success» e una serie di abi-
ti da sirena che sembrano
lasciare ampie porzioni di
corpo scoperto anche se
lui giura che tutto è coper-

to da un velo di pizzo
Chantilly. La modella che
sfoggia l’equivalente valen-
tiniano del nude look è la
meno giovane del gruppo
e una delle poche che esce
dal gabinetto senza i tiran-
ti applicati sulle tempie e
nascosti sotto capelli, cuf-
fie o cappelli per dare a tut-
te le donne l’aspetto liscio
e levigato damedico esteti-
co. Insomma come al soli-
to AlessandroMichele ci fa
riflettere con la sua moda

e francamente non si può
volere di più. Da Balencia-
ga il designer georgiano
che vuole essere chiamato

solo Demna, fa un gran la-
voro sui codici dell’abbi-
gliamento standard: per
uomini e donne che lavora-
no in ufficio, per studenti,
per pendolari o per globe
trotters da città. È una cosa
che ha già fatto in un’altra
occasione ma allora que-
sta apparente normalità
sembrava molto speciale,
mentre stavolta dallo stu-
dio sulla standardizzazio-
ne del guardaroba si scivo-
la nello stile della Standa
di una volta. Quanto alla
parte di collezione in
co-branding con Puma sia-
mo sicuri che la gente vo-
glia pagare a caro prezzo
una canotta strappata solo

perché sull’etichetta c’è
scritto Balenciaga? Il suc-
cesso crescente e meritato
delle collezioni Lacoste di-
segnate da Pelagia Kolo-
touros dimostra l’esatto
contrario: ritrovare le radi-
ci di uno storico brand ti
rende prima autentico e
poi appetibile. Il coccodril-
lo simbolo di René Lacoste
diventa gioiello, motivo
jacquard in un bellissimo
pullover, abito da sera. Tut-
to ha un’aria possibile e
chic e poi vuoi mettere
l’emozione di assistere a
un sfilata sulla terra rossa
della hall Philippe Cha-
trier, il campo del Roland
Garros dove giocano solo i
campioni? Da McQueen
SeanMcGirr parla delle at-
mosfere crepuscolari della
Londra vittoriana e di dan-
dismo, ma in realtà guarda
agli esordi di Alexander
McQueen, quando fu cata-
pultato a disegnare Given-
chy e veniva criticato dalla
proprietà perché faceva
scarpe con le punte esage-
rate e splendidi abiti super-
sexy per un marchio desti-
nato all’alta borghesia fran-
cese. Strepitosa la sfilata di
Sacai dove la designer giap-
ponese Chitose Abe trova
un nuovo equilibrio nella
sua ricerca di nuovi assolu-
ti sartoriali costruendo abi-
ti e gonne che sono la som-
matoria dell’intero guarda-
roba. Anche da Zimmer-
mann c’è uno sforzo di cre-
scita dallo stile girlish a
un’immagine più comple-
ta di denim, capi in pelle e
bigotteria. Roberta Bena-
glia presidente del brand e
ceo di Style Capital SGR,
spiega che ormai le nuove
categorie di prodotto lan-
ciate da Zimmermann rap-
presentano circa il 50% di
un fatturato che dovrebbe
raggiungere entro luglio i
400 milioni di Euro.

FASHIONWEEK A Parigi le collezioni del prossimo inverno

Valentino veste l’intimità
e sfila in un bagno pubblico
Grande successo per Lacoste: l’iconico coccodrillo
diventa un gioiello sul campo del Roland Garros

Come in un dipinto
la donna Calcaterra
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L’album di Loewe
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CONVOCAZIONE DELL’ASSEMBLEA ORDINARIA  
DEGLI AZIONISTI

Gli Azionisti di Visibilia Editore S.p.A. (la “Società”) sono convocati in Assemblea 
Ordinaria presso gli uffici della Società in Milano, Via Giovannino De Grassi,  
12-12A, in unica convocazione per il giorno 26 marzo 2025, alle ore 10.00, 
per discutere e deliberare sul seguente

ORDINE DEL GIORNO
1. Nomina dei componenti del Consiglio di Amministrazione. Delibere 

inerenti e conseguenti.
2. Eventuale nomina di un nuovo Euronext Growth Advisor.

LEGITTIMAZIONE ALL’INTERVENTO E AL VOTO
Ai sensi dell’art. 83-sexies D.Lgs. 58/1998, sono legittimati a intervenire in 
Assemblea e a esercitare il diritto di voto coloro in favore dei quali sia pervenuta 
alla Società apposita comunicazione effettuata da un intermediario autorizzato, 
in favore del soggetto a cui spetta il diritto di voto, sulla base delle evidenze 
risultanti dalle proprie scritture contabili relative al termine del 7° (settimo) 
giorno di mercato aperto precedente la data dell’Assemblea (17 marzo 2025 
– c.d. record date).

ESERCIZIO DEL VOTO PER DELEGA
Ogni Azionista che abbia il diritto di intervenire in assemblea può farsi 
rappresentare, mediante delega scritta, nel rispetto delle applicabili disposizioni 
di legge.

ALTRE INFORMAZIONI E DOCUMENTAZIONE
La documentazione relativa all’Assemblea e il testo integrale dell’avviso di 
convocazione (contenente le informazioni riguardanti: (i) il capitale sociale; 
(ii) la partecipazione e la rappresentanza in Assemblea; (iii) le modalità di nomina 
del Consiglio di Amministrazione; (iv) la reperibilità della documentazione 
assembleare) sono messi a disposizione del pubblico presso la sede legale 
della Società (via Giovannino De Grassi, 12-12A – 20123 Milano) e sul sito 
internet della Società, all’indirizzo www.visibiliaeditore.it, sezione Investitori & 
Governance/Assemblee ordinarie e straordinarie degli Azionisti, nonché sul 
sito internet www.borsaitaliana.it nella sezione Azioni/Documenti. Gli Azionisti 
hanno diritto di prenderne visione e, su richiesta, di ottenerne copia.

Milano, 11 marzo 2025

IL PRESIDENTE
Dott. Lorenzo Mazzaro
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